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Uvodne naznake o marketingu R .
turisticke destinacije; Turisticka Poslovni slucaj: modeli
1 . R 2 | funkcioniranja destinacije kao 2 Seminar [ 10% 10%
destinacija integralni turisticki Sox
. sustava na trzistu RH.
proizvod.
StraFesk1- ‘aspektl n}arketmga . Poslovni slucaj: Proces strateskog
destinacije; StrateSko marketinsko . S s . o N
2 L - L 2 | marketinskog planiranja na primjeru | 2 Seminar [ % %
planiranje kao funkcija upravljanja o R
L turisticke destinacije.
destinacijom.
M?rkfi““SkO okruZenje - resursi Analiti¢ki pristup okruZenju
turisticke destinacije; Analiza L . o N
3 L g 2 destinacije: 2 Seminar O % %
makrookruzenja, Analiza . L
. PEST i SWOT metode u primjeni.
konkurentskog okruzenja.
Formulacija misije i ciljeva Poslovni slucaj: Razrada
4 marketin§kog planiranja strategije 2 | strategijskih ciljeva marketin§kog 2 Seminar [ % %
turisti¢ke destinacije. plana destinacije.
Destinacijske strategije i razvoj S L
5 ] portfolija ponude; Strategija 2 POSIOVPI sludaj: Destinacijske 2 Seminar [ % %
.. strategije.
ekspanzije.
Strategije segmentacije i Poslovni slucaj: Strategija
6 | pozicioniranja turisti¢ke 2 | segmentacije na globalnom 2 Seminar % %
destinacije. turistiCkom trzistu.
7 Mgrkstmg odrllosa-p funkeciji 5 Poslovpl slucaj: Sinergija 5 Test 1 20% 30%
turistiCke destinacije. marketinga odnosa.
Upravljanje destinacijom —
turistickim proizvodom; Razvoj Poslovni slucaj: Razvoja novog . o N
8 novih turisti¢kih proizvoda 2 turistickog proizvoda destinacije. 2 Seminar O % %
destinacije.
- .. . .. Poslovni slucaj: Cjenovne strategije . o N
9 | Politike cijena i cjenovne strategije 2 ear s ! 2 Seminar % %
u turisti¢koj praksi.
Tur%st_lck.a de_stl.nacua,_ .. Poslovni slucaj: Modeli prodaje . o o
10 | pozicioniranje i prodaja; Mreze i 2 [ A ; 2 Seminar % %
. . turistikih destinacija u praksi.
kanali prodaje.
.. oy L Poslovni slucaj: Efikasno
Promocija turisticke destinacije; N .. . . . o N
11 A . e 2 | oglasavanje i publicitet u turizmu, 2 Seminar [ % %
QOdredivanje prora¢una promocije. Lo . .
web i direktni marketing.
12 Uprayvljanje 1n‘11dz-e.m i branding 5 Posl().\fnl §lucaj: ‘Imldz i branding u 5 Seminar m % %
turisti¢ke destinacije. turisti¢koj praksi.
Turisti¢ke zajednice - nositelji Poslovni slucaj: HTZ grada i
13 | marketinga destinacije. 2 | Zzupanije u funkciji turisticke 2 Seminar [ % %
destinacije.
14 Marlfetmg Hpravljanje posebmm 5 Poglo_\fm slucg]: Ey_ent marketing 5 Seminar m % 9%
manifestacijama (eventima). turistiCke destinacije.
Ifﬁrfl(l)(rcr??(gj_ Smkzrf;?l?lzgtgfisutiéke Poslovni slu¢aj: Model kooperacije
15 eyt - ung . 2 | ikoordinacije na razini turisticke 2 Test 2 O 20% 50%
destinacije; Vertikalne mreze na L
S R destinacije.
lokalnoj i regionalnoj razini.
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Napomene:
Uvjeti za potpis, a time i za izlazak na ispit: 70% pohadanja nastave (predavanja i vjezbe), pisani seminarski rad na zadanu temu, izlaganje
seminarskog rada. Ispit se sastoji od pismenog i usmenog dijela (odnos 50:50). Pozitivno ocijenjen pismeni dio ispita je uvjet za pristupanje
usmenom dijelu ispita. Studenti tijekom semestra piSu dva testa i izraduju jedan seminarski uradak.Uvjet za oslobadanje od pismenog dijela
ispita: polozena 2 testa (polozenim testom smatra se test s najmanje 60% to¢nih odgovora) te pozitivno ocijenjen seminarski rad.







