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Napomene:

Termini ispita bit ¢e definirani kalendarom ispita. Uvjeti za potpis: 60% pohadanja nastave (predavanja i vjezbe). Uvjet za izlazak na ispit:

potpis. Nacin polaganja ispita: pismeni i usmeni. 2 pozitivno ocijenjena testa vrijede kao 1 pozitivan kolokvij. 2 pozitivno ocijenjena

kolokvija osobadaju studenta od ispita. Student moze pristupiti usmenom ispitu ukoliko cilja vi§u ocjenu.




