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Napomene: Termini ispita ¢e biti definirani kalendarom ispita. Uvjet za potpis: pohadanje minimalno 50% predavanja i 50% vjezbi.

Polozenim testom i kolokvijem se smatra onaj u kojem je ostvareno 55 % ukupnih bodova. Uvjet za pristupanje ispitu - potpis. Nacin

polaganja ispita: pozitivno ocijenjeni pismeni dio ispita uvjet je za pristupanje usmenom dijelu ispita. Studenti koji poloZe oba kolokvija,

oslobadaju se usmenog dijela ispita. Dva pozitivno ocijenjena testa mogu odmijeniti jedan kolokvij. Studenti koji nisu zadovoljni ostvarenom

ocjenom mogu, ukoliko Zele, pristupiti usmenom ispitu te odgovarati za visu ocjenu.




