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1 
Uvodne naznake: strategije 
marketinga u upravljanju 
turističkim proizvodom.  

2 
Poslovni slučaj: strategija 
marketinga u upravljanju turističkim 
proizvodom. 

2     % % 

2 Upravljanje turističkom markom i 
strategije marketinga. 2 

Poslovni slučaj: strategija 
marketinga u upravljanju 
turističkom markom. 

2     % % 

3 Strateško marketinško planiranje. 2 Strateško marketinško planiranje 
(seminar). 2 Test  15% 15% 

4 Analiza unutarnjih čimbenika  
Analiza vanjskih čimbenika 2 Poslovni slučaj: SWOT analiza 

unutarnjih i vanjskih čimbenika 2     % % 

5 Od SWOT analize do strategije 
marketinga u turizmu. 2 

Poslovni slučaj: od SWOT analize 
do strategije marketinga u 
tur.poduzeću 

2     % % 

6 Benchmarking u procesu planiranja 
strategije marketinga u turizmu. 2 

Poslovni slučaj: od benchmarkinga  
do strategije marketinga u tur. 
poduzeću. 

2     % % 

7 Generičke  strategije marketinga u 
turizmu. 2 Generičke strategije marketinga u 

turizmu (seminar). 2 Kolokvij  35% 50% 

8 Strategija segmentacije turističkog 
tržišta; Strategija diverzifikacije. 2 Strategije segmentacije i 

diverzifikacije u tur. praksi. 2     % % 

9 

Strategija diferencijacije tur. 
proizvoda i strategija 
pozicioniranja na turističkom 
tržištu.  

2 

Poslovni slučaj: strategija 
diferencijacije tur. proizvoda i 
strategija pozicioniranja na 
turističkom tržištu. 

2     % % 

10 Strategije u fazama životnog 
ciklusa turističkog  proizvoda 2 

Poslovni slučaj: strategije u fazama 
životnog ciklusa turističkog  
proizvoda 

2     % % 

11 Strategije vertikalne integracije u 
turizmu;  2 Poslovni slučaj: strategije vertikalne 

integracije u tur. praksi. 2 Test  15% 65% 

12 Strategije horizontalne integracije u 
turizmu. 2 

Poslovni slučaj: strategije 
horizontalne integracije u tur. 
praksi. 

2     % % 

13 
Strategije za zrelo tržište, strategije 
za opadajuće tržište; Strategije za 
tržište rasta. 

2 Prilagodba strategije  tržišnom 
okruženju (seminar). 2     % % 

14 Strategije tržišnih lidera 
sljedbenika, izazivača i tamponera. 2 

Poslovni slučaj: strategije 
sljedbenika i izazivača u turističkoj 
praksi. 

2     % % 

15 Uvođenje strategije/Kontrola i 
praćenje provedbe strategije 2 

Poslovni slučaj: uvođenje strategije, 
kontrola i praćenje u turističkoj 
praksi. 

2 Kolokvij  35% 100% 
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Napomene: Termini ispita će biti definirani kalendarom ispita. Uvjet za potpis:  pohađanje minimalno 50% predavanja i 50% vježbi. 
Položenim testom i kolokvijem se smatra onaj u kojem je ostvareno 55 % ukupnih bodova. Uvjet za pristupanje ispitu - potpis. Način 
polaganja ispita: pozitivno ocijenjeni pismeni dio ispita uvjet je za  pristupanje usmenom dijelu ispita. Studenti koji polože oba kolokvija, 
oslobađaju se usmenog dijela ispita. Dva pozitivno ocijenjena testa mogu odmijeniti jedan kolokvij. Studenti koji nisu zadovoljni ostvarenom 
ocjenom mogu, ukoliko žele, pristupiti usmenom ispitu te odgovarati za višu ocjenu.  

 
 


